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Notre vision du monde

VISION

Le grand plongeon dans la 
parentalité est un 

bouleversement, pour toute 
la famille
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MISSION

Simplifier avec style et de 
façon innovante tous les 

moments de vie des familles

POSITIONNEMENT

Forte des expertises historiques de 
chacune de nos marques, La Béaba 

Family accompagne toutes les 
familles dans leurs aventures, à la 

maison comme à l’extérieur.



Notre identité en chiffres
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Une famille de 
4 marques 
expertes et 
complémentaires

La Béaba Family 
+ de 450
membres

Un CA de 
120
Million €

Nos marques 
distribuées dans 
+ de 70 pays

Une présence 
assurée par 
8 filiales

50 distributeurs 
À travers le 
monde



Nos bureaux

USA

FR/ES

BE/ALL RU

HK

CH

UK

S/M



Notre distribution

• Spécialistes en puériculture,
• Spécialistes en électroménager, 
• Concept-Stores, 
• Grossistes, 
• Department Store,
• Pharmacies, 
• Web…



Un univers plébiscité par les consos et les 
professionnels

• ConsoBaby permet de recueillir des 
avis produits authentiques de parents 
testeurs.

• Bizziebaby est un site anglais pour les 
parents qui  recherchent des tests 
produits poussés et des avis  d’autres 
consommateurs.

• Love by Parents est une récompense 
attribuée suite à des  tests de parents et au 
plébiscite de certains de ces  produits.

• Smallish Design plébiscite le style dans les 
univers de la vie  quotidienne, de la mode et 
des voyages. Ils récompensent  l’originalité, 
l’esthétique et l’innovation.

• Le magazine Prima Baby & Pregnancy se 
fait écho de 12 000 votes d’experts de la 
petite enfance et de parents.

• Fit Pregnancy décerne cette récompense à 16 
des  produits qui ont été les plus plébiscités par 
les 85 840  participants.

• Pushder Trader et Nursery Trader promeut 
des produits  d’excellence auxquels les parents 
peuvent attribuer toute  leur confiance.

• Mother & Baby Awards récompense chaque 
année les  meilleurs produits, magasins et 
marques. Les produits  sont testés par des 
parents qui décident de l’attribution  ou non de 
ces récompenses.

• Les lauréats du prix Cribsie sont les meilleures 
marques et  produits pour bébés choisis par le 
grand public.



Une reconnaissance multi-marques
à l’ internationale

Le magasine My Child récompense le 
meilleur dans le domaine de la 
puériculture en Australie. Son Award dans 
la catégorie « literie » valorise le 
Cocoonababy. Et les portions en verre sont 
récompensées dans la catégorie « repas » 
de cet événement. 

Trend Gazelle met à l’honneur les 
entreprises en pleine croissance. C’est à 
cette occasion que Childhome a été 
récompensé pour représenter une source 
d’énergie pour l’économie belge. 

Readers Choice Award est un prix 
décerné par un célèbre blog malaysien 
« Babytalk » sur la parentalité.  Cette 
récompense  décerne un prix aux 
marques les plus populaires auprès de 
leurs lecteurs.

Hong Kong Parents Choice est un 
prix qui reconnaît et honore les 
marques exceptionnelles dans le 
domaine de la parentalité. 

- Béaba est récompensé dans la 
catégorie « Meilleurs articles de cuisine 
bébé ».

- Childhome dans la catégorie 
« ameublement ».

Australie

BELGIQUE

MALAISIE

HONG KONG





manifesto

Béaba
La grande aventure,
à petits pas.



vision

On ne naît pas parent.
On le devient.



mission

Vous révéler en tant 
que parent.



proposition

Permettre à chaque 
parent de développer 
sa confiance.





Le Babycook® 1 er robot cuiseur 
vapeur inventé et créé par Béaba®



La Béaba Family,  pas à pas
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Cible prioritaire

• LES PREMIERS PARENTS 
(PRIMIPARES) 

• 26-40ANS
• CSP/+
• URBAIN(E)S / PÉRI-URBAIN(E)S



Cible secondaire

• LES PROCHES





Valeurs clés

Pragmatisme Empathie Anticipation



Territoire

Cool parenting*
*Parents sans pression.





Une référence iconique depuis 1989 … jusqu’à 
aujourd’hui



Les top sellers qui ont conquis les familles



30 ans après, 350 références

BainRepas Temps 
calme

Sortie



Gamme Babycook®



Gamme écoute bébé - babyphone



Gamme accessoires repas



Gamme sortie



Gamme transat



Gamme soins





Notre démarche RSE



Manifesto

À votre tour d’être parents et de profiter de l’essentiel avec bébé, sans trop vous soucier du reste. 

La santé des générations futures ? Une meilleure planète en héritage ? 

Parce que nous savons que nos pas ont un impact sur les vôtres, 

depuis 30 ans, nous orientons nos choix vers des solutions saines et durables.

Nous apprenons, nous nous améliorons, nous nous adaptons. 

Votre génération nous pousse à nous engager plus encore 

pour protéger votre enfant et le monde dans lequel il va grandir. 

C'est notre Béab'Act.



Le Béaba Life Score 

Eco-conception de nos produits, nous nous engageons du début à la fin ! 

Comment procédons-nous ? En soumettant tous nos produits à une note d'éco-conception qui mesure leur impact sur l'ensemble de leur

cycle de vie, depuis la conception et la fabrication jusqu'à l'utilisation dans votre foyer et la fin de vie.

Nous l'appelons le Béaba Life Score car nos produits doivent être vertueux non seulement lorsqu'ils accompagnent les premiers pas des 

enfants dans la vie, mais aussi pour leur avenir.

Il guide nos décisions et nos choix. Elle implique toutes nos équipes, de la R&D aux achats, en passant par les produits, la sécurité, la 

certification et bien d'autres.

En plus de nous aider à être transparents, elle nous permet de garantir la sécurité de nos produits... mais surtout elle oriente nos choix vers

des produits plus vertueux et moins impactants.



Agir pour le bien-être

de nos collaborateurs

Équilibre vie privée vie 

professionnelle, 

accompagnement

de la maternité

et de la paternité... 

Nous tenons au bien-être

de nos équipes et à leur

sérénité, à la maison

comme au travail. 

Épauler 

l'apprentissage

de la parentalité.

Pas d’inquiétude. 

Conseils, solutions 

pratiques, 

accompagnement... 

Nous multiplions les 

manières de vous être 

utiles pour que vous ne 

vous sentiez jamais ni seul 

ni perdu dans vos 

premiers pas de parents

Garantir 

l'innocuité sans 

compromis pour la 

santé de bébé.

Matériaux choisis,

normes, tests, 

nous veillons à tout 

scrupuleusement pour 

que nos produits soient 

sûrs et sans effets 

indésirables. Il en va de la 

santé de bébé ! 

Réduire

durablement 

notre impact

Produits éco-conçus, 

fabrication responsable 

et locale, offre 

pensée pour être 

circulaire. Nous agissons 

pour limiter l’impact 

de nos produits sur 

la planète et ainsi l

a préserver pour nos enfants. 

Nos 4 piliers d’engagement



Made in France



30%



Des histoires qui se pensent
en tricolore



Qualité, 
sécurité, 

innocuité







Béaba® & moi 
Nos services en un clic



Le club Béaba®
aux petits soins pour les 
nouveaux parents !



Notre service Conso 
Béaba® 
à l’écoute des parents

















Red Castle facilite la mobilité des enfants et 
leur apporte confort et élégance en toutes 
circonstances. 

Red Castle propose des produits pratiques et 
ergonomiques,
mêlant élégance et technicité
qui développent et protègent les enfants.

« La mobilité c’est la vie ! 
Mais avec un enfant il y a tellement d’entraves… »



CATÉGORIES DE PRODUITS

• Matelas ergonomique
• Cale Bébé
• Coussin ergonomique 

• Poussette



BESTSELLER : LE COCOONABABY®



RÉFÉRENCES PHARES 
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VISION ET MISSION 202
2

Être une marque significative, innovante 

et globale qui répond aux besoins du 

présent sans compromettre notre avenir.

Notre 
vision
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202
2

Prendre soin du bien-être des familles en 

fusionnant de manière unique beauté et 

fonctionnalité, en offrant les meilleures 

solutions en matière d'innovation, de 

sécurité et d'efficacité.

Notre 
mission

VISION ET MISSION



L'ESSENCE DE 
NOTRE 
MARQUE

202
2

ESPRIT OUVERT

NOUS CROYONS EN VOUS

ENGAGÉS POUR CE QUI EST RÉEL 

TOUJOURS UN PAS D’AVANCE

Les valeurs sont le fondement de la 

culture, elles orientent la prise de 

décision et définissent ce que la marque 

représente. Elles sont façonnées par les 

principes et les idéaux en lesquels nous 

croyons et qui inspirent notre 

organisation.

Nos 
valeurs



L'ESSENCE DE 
NOTRE 
MARQUE

202
2

Nous acceptons toutes les 

options, tous les styles de vie et 

d'éducation, nous n’émettons 

pas de jugements et nous ne 

définissons pas ce qui est 

correct. Nous sommes tolérants, 

nous comprenons les différences 

des autres car chaque famille est 

unique, et nous abordons 

chaque souci comme s’il était le 

nôtre. Nous travaillons sans 

envahir l’espace naturel des 

personnes, en développant des 

produits qui favorisent leur bien-

être.

NOS VALEURS

CONCEPT :

Respect

Esprit 
ouvert

Nous nous mettons à votre 

place pour nous rapprocher de 

ce qui compte pour vous. Près 

de vous et de votre entourage, 

pour identifier vos besoins, 

comprendre chaque situation 

et créer la meilleure solution, 

pour que vous puissiez profiter 

de chaque instant.

Nous croyons en vous, et nous 
serons à vos côtés.

CONCEPT :

Proximité

Nous 
croyons en 
vous

Nous observons la vie telle 

qu'elle est. Nous sommes 

conscients qu'il existe des 

moments de joie, mais aussi 

des moments de peur et 

d'insécurité, ce qui rend votre 

quotidien naturel. Nous 

transformons l'inquiétude en 

enseignements, car nous 

croyons qu'il n'y a pas 

d'échecs, mais des 

opportunités de 

recommencer.

CONCEPT :

Honnêteté, 
Humanité

Engagement 
pour ce qui 
est réel

Nous sommes curieux par 

nature, nous recherchons de 

nouvelles perspectives sur 

l'avenir, en anticipant à 

travers la créativité.

Nous pensons que l'innovation 

est une opportunité pour 

créer, collaborer et lancer de 

nouveaux défis. Nous 

écoutons et identifions des 

opportunités, puis travaillons 

pour les réaliser.

Le monde continue d'avancer, 

et nous aussi.

CONCEPT :

Curiosité

Toujours un 
pas d’avance



L'ESSENCE DE 
NOTRE 
MARQUE

202
2

Notre 
positionnement

Le positionnement définit l'espace 

occupé par la marque dans l'esprit 

de ses groupes d’intérêt. Il aide à 

définir le cap, à donner forme à ce 

que nous faisons, et à maintenir ce 

que nous sommes à l'intérieur et à 

l'extérieur de la Société.

CONCEPT POUR 
SUAVINEX :

Innovation.

« LORSQU’INNOVATION 

ET BEAUTÉ SE 

REJOIGNENT »

« Pour ceux qui ne conçoivent pas une façon 

unique d'être une famille.

Suavinex est la marque leader qui redéfinit le 

concept de famille en allant toujours plus loin 

dans l’élaboration de produits qui s'adaptent 

le mieux à chaque étape de sa vie, grâce à 

son ouverture d'esprit, qui encourage la 

liberté des personnes. »



3
1

TAGLINE

Notre stratégie de marque est renforcée par 

l'ajout d'un tagline qui façonne notre 

positionnement et facilite la construction de 

la signification de la marque Suavinex. 

Cette phrase nous accompagnera dans le 

temps de manière durable.

Open heart. Open.

COMMENT
EN 
PARLONS-
NOUS ?



Cosmétiques pour 

bébés et mamans
Une qualité et des expériences qui prennent 

soin de votre peau

Allaitement
Choix et confort pour les mères

Sucettes, biberons, tétines 

et attache-sucettes
Des matériaux variés et des designs 

modernes



Autres 

accessoires

Stérilisation, 

nettoyage et 

assainissement

AlimentationPetit 

électroménager

Hygiène et 

soins



Merci !
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