
15
16 FEV.

2026

hairandbeauty-montpellier.fr



L’ambition d’un événement durable 
et représentatif
Cette deuxième édition s’appuie sur les bases solides posées en 2025 : une atmosphère conviviale, des 
échanges qualitatifs pour un rendez-vous privilégiant le relationnel et la proximité. 
Hair & Beauty Montpellier est le seul rendez-vous fédérateur d’envergure pour l’ensemble de la filière beauté 
en Occitanie.  

	→ 2e édition 
les 15 et 16 février 2026

	→ 3 500 m2 
d’exposition

	→ Près de  

2 000 visiteurs
	→ Près de  

50 exposants

	→ 2 univers : 
Coiffure & Esthétique

	→ Plus de 

200 candidats 
aux concours professionnels

Un visitorat

LES CHIFFRES CLÉS

Des exposants 
qualifié* satisfaits*

de professionnels

d’étudiants

satisfaits par la qualité 
du visitorat 

envisagent de 
participer à la 
prochaine édition

*Source : enquêtes de satisfactions visiteurs 
et exposants – Hair Montpellier 2025

82% 73%

18% 75%

Nos équipes ont été ravies de 
faire partie de cette édition et la 
proximité avec les clients et les 
coiffeurs de la Région était bien là

L’Oréal Professionnel

C’est important pour nous de venir 
à la rencontre de nos clients dans 
une nouvelle Région, c’est bien 
d’avoir lancé ce salon, on attend 
la suite !

Corpoderm

Show «Time» par Raphaël Perrier © François Faure



QUI ETAIENT
EN 2025,

NOS VISITEURS ?

85%

15%

des visiteurs 
viennent d’Occitanie

de PACA, Île-de-
France et Auvergne 
Rhône Alpes

Un public 
de professionnels 
majoritairement local

Pourquoi viennent-ils 
à l’événement ?

Rencontrer fournisseurs 
et prestataires

Découvrir de nouvelles 
technologies et produits

Acheter des produits

1
2 3
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Vous êtes :
	→ Fabricant / distributeur de cosmétiques
	→ Fabricant / distributeur de matériel, appareils, mobilier
	→ Prestataire de services (formation, 

accompagnement, digital…)

Participer à Hair & Beauty 
Montpellier c’est :

	→ Gagner en visibilité et vous positionner comme un 
acteur incontournable du secteur

	→ Rencontrer vos clients et conquérir de nouveaux 
prospects

	→ Présenter vos nouveautés 
	→ Identifier les aspirations et enjeux clés d’un secteur 

très concurrentiel 

Venez rencontrer un public 
qualifié : 

	→ Décideurs et acheteurs de grandes marques 
et enseignes

	→ Gérants et collaborateurs de salons de coiffure 
et instituts

	→ Étudiants et futurs professionnels motivés et engagés



Hair & Beauty Montpellier bénéficie du soutien et de l’expertise de la Chambre des Métiers et de 
l’Artisanat d’Occitanie – Hérault (CMA), de l’Union Nationale des Entreprises de Coiffure Occitanie 
et Hérault (UNEC) ainsi que de la Confédération Nationale Artisanale des Instituts de Beauté et Spa 
Hérault (CNAIB SPA) pour en faire un événement incontournable en Occitanie.

Vos contacts

Marianne Jahan
Responsable salons
Port : (+33) 6 31 37 31 53
Mail : mjahan@spl-occitanie-events.com

	→  

	→  
La SPL Occitanie Events, organisatrice 
d’HAIR & BEAUTY Montpellier, est en-
gagée dans une démarche écores-
ponsable. Elle est certifiée ISO 20121 
par l’AFNOR depuis janvier 2021 pour 
l’ensemble de ses activités.

Christelle Garcia 
Chargée d’Affaires 
Port : (+33) 6 75 54 20 08
Mail : hairandbeauty-montpellier@spl-occitanie-events.com

Biblond
« Le pari est réussi : près de 2 000 visiteurs, 
une ambiance conviviale, une programmation 
ambitieuse, et surtout, une belle énergie partagée 
entre professionnels passionnés. »

Brunette
« Un salon comme un petit goût de retour à 
l’essentiel : des visiteurs mobilisés, des exposants 
passionnés, un encadrement technique au top. »

Estetica Hair
« Fort de ce succès, l’événement ambitionne de 
devenir un rendez-vous durable au service des 
professionnels en Occitanie »

L’Éclaireur
« On demande à voir la suite mais l’événement 
bénéficie d’une vraie crédibilité »

Actu.fr
« Une ambiance à taille humaine, qui reflète 
l’enthousiasme suscité par ce nouveau rendez-
vous régional. »

Une stratégie

Les médias en parlent

de communication 
puissante et ciblée

d’impressions digitales 
dont 400 000 sur les réseaux 
sociaux

visiteurs uniques sur le site web 
avant et pendant l’événement

1,2 million

35 000

Le soutien 
de 7 médias spécialisés, 
dont 4 présents sur place

Des campagnes
de marketing direct, relations 
presse, emailing, partenariats 
stratégiques
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