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CONSOMMATION

QUI ACHETE DU VIN BIO EN FRANCE AUJOURD’HUI ?
ET DEMAIN ?
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Réalisée par ’'0ObSoCo a la demande de AUJOURD’HUI, PRES DE QUATRE FRANGAIS SUR DIX
CONSOMME DES VINS BIO

SudVinBio, cette étude vise a mesurer

les représentations et les habitudes de
consommation concernant les vins bio

tout en proposant une vision renouvelée

du marché et de ses dynamiques, en
intégrant les dispositions des Francais a
I’égard de I’alimentation, de la science ou
de I’écologie. L'enjeu : mieux connaitre

les ressorts de la consommation de vin

bio mais aussi le potentiel de conversion

et de valorisation du marché francais

alors que le développement de la
consommation de vin bio est un levier de

la transition agro-écologique de la filiere. ©
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ETUDE
LES CONSOMMATEURS DE VIN BIO

EN FRANCE AUJOURD’HUI

LES MOINS DE 35 ANS REPRESENTENT 31 % LES CONSOMMATEURS DE VIN BIO SONT PLUS INQUIETS

DES CONSOMMATEURS DE VIN BIO, QUE LES AUTRES A LEGARD DES EFFETS
CONTRE 18 % DES CONSOMMATEURS EXCLUSIFS DE UALIMENTATION SUR LA SANTE
DE VIN CONVENTIONNEL

74 % sont inquiets ou tres inquiets,
contre 64 % des consommateurs exclusifs de vin conventionnel
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ILS SONT TRES CONSCIENTS ILS SONT CONCERNES PAR LIMPACT
DES PROBLEMES ENVIRONNEMENTAUX ENVIRONNEMENTAL DE LEURS ACHATS ALIMENTAIRES
97 % sont inquiets ou tres inquiets, contre 80 % des consommateurs exclusifs 54 % en font un critére d'achat, contre 36 % des consommateurs exclusifs
de vin conventionnel de vin conventionnel
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ILS ONT UNE MEILLEURE IMAGE ILS ONT PLUS CONFIANCE
DE UAGRICULTURE BIOLOGIQUE DANS LES LABELS ET DANS LA SCIENCE
89 % considerent par exemple qu’elle permet de préserver la qualité des sols et des ressources 66 % ont par exemple confiance dans les experts scientifiques qui définissent les normes
en eau, contre 71 % des consommateurs exclusifs de vin conventionnel alimentaires, contre 50 % des consommateurs exclusifs de vin conventionnel

I dans los experts scientifiques qui défini dans los normos ot labels
L 1 les normes de qualité alimentaire des produits alimentaires

qualité des sols, les ressources en cau
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Lagrioutture biologique favorise a biodiversité.
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Non-consommateurs de vin Non-consommeteurs de vin
‘produits chimiques de synthase s3% de s6%

Lesproduits biologiques sont meilleurs pour a santé
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LES « DISPONIBLES » ET LES « PRAGMATIQUES »
LES DEUX FAMILLES DE FRANGAIS QUI CONTRIBUERONT DEMAIN A LUESSOR DE LA CONSOMMATION DE VIN BIO ?

\ LES EPICURIENS

I!s assoFient le vin bio au plaisir, au godt et a
R 18 % I'écologie.
LES STATUTAIRES

lls consomment du vin bio par

LES PRAGMATIQUES oblgston socile mais sans

lIs sont convaincus par la qualité et la “ °

valeur environnementale des vins bio mais
FREQUENCE DE CONSOMMATION

freinés par l'idée qu'ils se font du prix.
lls consomment du vin bio mais ont besoin
d’étre confortés sur la qualité transparence,
réassurance) et la valeur environnementale.

LES DISPONIBLES

lls ne sont pas
hostiles au vin bio
mais ont besoin
d’étre accompagnés
et motivés, y compris
sur le point de vente.

LES FERMES

Agés, ils manifestent un rejet quasi idéologique a
I'égard du bio en général.

Base : les Frangais qui consomment de I'alcool

Ces deux familles représentent aujourd’nui 41 % des Francais. Elles se distinguent par une image positive, voire tres positive du
vin bio, combinée a une consommation qui reste occasionnelle. Il s’agit donc de catégories a fort enjeu pour la filiere des vins bio
puisqu’elles ne sont pas réticentes a verdir encore plus leur consommation. L'étude met en avant trois leviers principaux :

* mieux mettre en valeur I'offre de vins bio en rayon ainsi que sur les cartes des vins de la restauration

* mobiliser les valeurs environnementales des consommateurs

* les rassurer sur le rapport qualité-prix des vins bio.

CEUX QUI TIRENT AUJOURD’HUI LA CONSOMMATION ; LES « EPICURIENS » ET LES « STATUTAIRES »

Ces deux familles sont aujourd’hui elles qui a la fois ont une image positive des vins bio et en consomment beaucoup. En
ajoutant les « conflictuels » (qui ont une image moyenne des vins bio mais sont des consommateurs réguliers), 35 % des Francais
consomment aujourd’hui du vin bio de fagon soutenue. L’étude souligne qu’il est possible de les engager dans une dynamique de
valorisation en renforcant leur engagement, d’une part en mettant mieux en valeur I’offre en rayon ainsi que sur les cartes des
vins de la restauration, d’autre part en affirmant encore plus la qualité gustative et le « potentiel plaisir » des vins bio.
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Téléchargement du support de présentation de I’étude

o ENQUETE AUTO-ADMINISTREE EN LIGNE SUR LE PANEL BILENDI

 ECHANTILLON DE 2 500 PERSONNES, REPRESENTATIF DE LA POPULATION DE FRANCE METROPOLITAINE
AGEE DE 18 A 75 ANS (GENRE, AGE, CSP, REGION, TAILLE D’AGGLOMERATION DE RESIDENCE ET NIVEAU DE DIPLOME)

« TERRAIN D’ENQUETE DU 11 AU 20 SEPTEMBRE 2025
Note de lecture. Dans I'étude, la catégorie des consommateurs de vin bio recouvre les consommateurs qui consomment exclusivement du vin bio
et ceux qui consomment a la fois du vin bio et du vin conventionnel.

MILLESIME BIO

Créé en 1993, Millésime BIO est aujourd’hui le plus grand salon professionnel au monde pour les vins, les biéres, les cidres
et les spiritueux issus de P’agriculture biologique. Organisée par I’association SudVinBio, qui fédére plus de 1 100 vignerons,
coopérateurs et négociants de la région Occitanie, sa prochaine édition se tiendra @ Montpellier du 26 au 28 janvier 2026. Elle
réunira quelque 1 400 exposants, en provenance d’une quinzaine de pays a travers le monde.

www.millesime-bio.com

www.linkedin.com/company/sudvinbio
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ORGANISE PAR SUDVINBIO
lscdton prlesomele s v, FAMILLES 10 000 visites professionnelles
D E P RO D U ITs cavistes, sommeliers, restaurateurs, négociants,
3 JOURS FORUM MILLESIME BIO VIN | BIERE | CIDRE grossistes, importateurs, acheteurs de la grande distribution
DE RENCONTRES CONFERENCES SPIRITUEUX | NO-LOW ou des magasins bio spécialisés
& MASTERCLASS
5 +de 10 000 1400 EXPOSANTS .
S REFERENCESEN BIO o 50 pays representes
14 % DE NOUVEAUX EXPOSANTS > France 82 %
26 000 m?2 DESPACES DEXPOSITION > Export 18%

'. 100 % DES VIGNOBLES FRANGAIS

4HALLSEXPOSITION

114 LIBRE DEGUSTATION @ 15 PAYS @D@/@

INCLUANT LCENOTHEQUE ET LE BAR CHALLENGE AFRIQUE DU SUD///ALLEMAGNE///ARGENTINE///AUTRICHE///BELGIQUE

ESPAGNE///FRANCE///GEORGIE///GRECE//ITALIE//NOUVELLE-ZELANDE
PORTUGAL//ROYAUME-UNI//SLOVENIE///SUISSE
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