


("Chatime

A tout moment, c'est le bon moment pour déguster une
bonne tasse de thé. Boire du thé n'est plus une habitude,
mais un mode de vie qui définit |'attitude, I'humeur et la
personnalité de chacun.

Depuis 2005, Chatime sert des millions de clients avec
leur tasse de thé préférée, en en faisant une part de
chaque occasion, féte ou simplement une journée bien

remplie au travail.
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Changer la
maniere dont le
monde
consomme le the

Fournir des millions de clients dans le
monde entier avec un large choix de thés
fraichement infusés. Créer une expérience
client amusante et tendance, développée
par notre équipe expérimentee.
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Recherche de I'excellence dans
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Innovation Amusement

Innovation de produit a la pointe Une campagne de marketing

\

de la technologie / Stratégie multimédia compléete maximise
de marketing compétitive / efficacement la part de marché.
Sujets d'actualité /
Tendances.
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les Philippines, le Canada,
// Attribué pour la bonne

la Malaisie et I'Australie
Fondation de pratique

La Kaffa International d'approvisionnement
par le ministére des
Affaires économiques

2005

Ouverture du
premier
Chatime a Taiwan

2015

La société mere de
Chatime, La Kaffa,
entre en bourse
(TW2732)

2024
A recu le prix Tabsquare 2020-2021
de QSR Media Asia,
« Meilleure initiative
de responsabilité Chatime a ouvert le premier magasin

P I s d e sociale d'entreprise ». iChatime, intégrant la technologie

IA dans l'industrie du thé.

Expansion vers la Suéde, la Finlande,
[ )
magasins

2018-2019

Vainqueur des International
Innovation Awards,
dans les catégories Produit et
Solutions de service

les Pays-Bas et les Palaos.
L'Indonésie a atteint 400 magasins.

2012-2013

Ouverture a Dubai, au
Royaume-Uni et au Japon.
Présence sur 4 continents.

Chatime recoit le prix
World Branding
Award

2017

Ouverture en Colombie
et aux Maldives, a travers
5 continents
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Célebration de -
I'ouverture du

400 magasin éﬂ :
99 |, |

La plus grande
marque de
bubble tea en
Indonésie a ce

jour
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Lauréat du
Shopee
Super Awards

Célébration des
10 ans de présence
sur le marché
avec une série
d'activités

Tous les
produits
sont certifiés
Halal
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Irlande




Philippines \ ////////////

Célébration de
I'ouverture du 100e
magasin, avec la
présence de la Premiere
Dame des Philippines.
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Vainquevr du prix du
Meilleur Bubble Tea
2021 décerné

par Now Toronto
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Gagnant du Meilleur
Programme de Fidélite
lors des QSR Media
Sandhurst Awards
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Il Total Chatime Network Sales
- Overall Store Count
Unit: USD Million

1,173
$205

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

+ Plus de 1500+ magasins dans 63 pays / régions

Le C h o i x p réfé ré + 18 années consécutives de croissance des ventes
d es | nveSt i ss e U rs + Lauréat de plusieurs prix internationaux

+ Modeéle de croissance élevé et léger en actifs
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Equipe
L Chatime

pbement de magasins Opérations

drovisionnement Formation marketing



Marketing mondial

Développement de nouvelles créations pour continuer a innover la

marque.

|J|.I.'||'-:_'

l dNlasy

Les consommateurs du monde entier partagent leur premiere

expérience avec Chatime pour accueillir la nouvelle année.
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"Chatime

CHATIME
2021

#MY FIRST. 4]
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Créer un impact social et une voix en utilisant la communauté mondiale
de Chatime, pour rendre le monde meilleur grace au pouvoir du BOBA.

Connaissance du thé des produits Chatime, comment il est fabriqué et
le processus qu'il traverse, de I'arbre a la tasse.

Chatime Tea Lab



Collaboration mondiale avec la
propriéteé intellectuelle (IP)




Certification SGS
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La Kaffa Intemational G, Lt RoportNo.  AFAZI100019
No. 98, Gaotle 9th R, Zhubel Chy, Hsinchu County, Talwan Dale 221011
IAFA21100
THE FOLLOWING MERCHANDISE WAS(WERE) SUBMITTED AND IDENTIFIED BY THE CLIENT AS -
La Kaffa Bubble Tea Mix
Please rfer o the photosfo sample shown a th page o this report
Ambient tomp.piece

LaKaffa International Co., Lid.

No. 98, Gaole 9ih Ra., Zhubel City, Hsinchu County 30274, Taiwani-/-

202112110
Product Number : PD0104366

2021101107
2021001107

[ ArseritAs) —[WOFW Wethod Food No 10316071169 amended on
201410825, Ganeral Method of Test for Heavy
cury1igT|Metals. Analysis was perford by ICP-MS.
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Emballage biodegradable

Mateériaux
respectueux de
I'environnement

® Pailles en papier PLA
® Gobelets en papier PLA

Ref. Photos Wik & ReAPhBioS
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Meet EN13432, & ASTM 6400, Compostable Standard Q
(BREHEBERARE 289 RE>90%, VAR EEETHLRE




Nous offrons une information ——
produit transparente et tragable;rN\
de l'arbre a la tasse. o o g
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Une entreprise de marque
F&B internationale de
premier plan

+ Une des plus grandes chaines internationales de thé
+ Premiere marque de thé franchisée cotée en bourse

+ Collaboration avec de grandes entreprises

internationales pour étendre le commerce et le marché

+ Récipiendaire de la plupart des prix internationaux
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Our Best Sellers

Thé Matcha Latte

Jus de Mangue
ave QQ

Taro au lait Thé av Lait Chatime

avec Tapioca

-
<,

Thé Oolong

¢ Sl

The av Lait Thai

B
Thé Noir au Litchi

Brown Sugar au lait avec Chocolat Noisette
Pearl Sucre Roux au Lait

Thé au lait supréme Taichi






La Kaffa
International Co., Ltd.

se consacre a I'exploitation et 4 la promotion de l'industrie des services alimentaires et de boissons. A
travers une feuille de route stratégique systématique et multi-marques, ainsi que grace a l'innovation,
elle gere avec succes plus de 9 marques de restauration.

Diversifiée dans de nombreux secteurs de la restauration, notamment le bubble tea, la boulangerie,
les plats Iégers anglais, les snacks traditionnels, les cotelettes de porc japonaises, les nouilles au beeuf,
le Gyukatsu japonais, les Gyoza japonais, et bien plus encore.

Les magasins sont implantés sur six continents dans plus de 63 pays. Devenue l'un des groupes
internationaux de restauration les plus largement implantés, elle est en effet un modele dans le

domaine des entreprises de restauration en chaine.

Global Headquarters
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ichatime.sales@lakaffa.com.tw
No. 98, Gaotie 9th Rd., Zhubei City, Hsinchu County 30274, Taiwan
4F-2, No.51, Sec. 2, Keelung Rd., Xinyi Dist., Taipei City 11052, Taiwan



