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ACCOMPAGNEMENT ET
RECHERCHE DE

PRODUITS NÉGOCIÉS

la franchise  qui  sait  aussi  s ’adapter  

NOS ATOUTS
Réseau fami l ia l  t rentenaire
Loca l  à  part ir  de  30 m²  
Ne nécess i te  pas  d 'extract ion
Faible  masse  sa lar ia le
Ense igne  100% indépendante
Marge  brute  de  62%

VOTRE PROFIL
Nous  recherchons  des  prof i l s

avec  ou sans  expér ience ,   
moteurs ,  dynamiques ,  qui

adhérent  à  notre  concept  e t  à
nos  va leurs

CONDITIONS H.T
Format ion :  9  000 €
Droi t  d 'entrée  :  14 500 €
Royal t ies  f ixes  :  850 € /mois
redevance  pub 99 € /mois
Apport  personnel  :  70 000 €
( s e lon  la  v i l le )

La nouvelle  façon de voir  la boulangerie  !  
grand public ,  mets  de qualité  !

Émanat ion nat ionale  de  notre
concept  trentenaire  
«  le  fourni l  de  Par i s  » .
Les  fourni l s  de  France  sont
implantés  au  nat ional  e t  même à
l ’ export .

LES PILIERS DE NOTRE CONCEPT :

Aujourd ’hui  pas  beso in  d ’ê tre
art i san  pour  fa ire  de  la  qual i té

un accompagnement  b ienvei l lant
de  tous  le s  ins tants

un savoir  fa ire  trentenaire  qui
sa i t  s ’ adapter  à  toutes  le s
tendances

des  condi t ions  f inancières
a l légées  ( roya l ty  f ixe ,  CA
i l l imité )



Le premier  é tabl i s sement  aux couleurs  «  Le Fourni l  de Paris  »  e s t  ouvert  par  Gérard et
Brig i t te  CHAUDEMANCHE dans  le  20e  arrondissement  de  Par i s ,  en  1986.
I l s  ont  pu appréc ier  l ’ éventa i l  e t  la  qual i té  des  produit s  surge lés  e t  surtout  leurs
évolut ions  au f i l  des  années .

La  qual i té  de  cet te  gamme de  produit s  a  rencontré  un v i f  succès  e t  a  é té  adoptée  par  une
c l ientè le  var iée ,  chaque gourmand trouvant  son bonheur  à  toutes  heures  de  la  journée ,  
le  j eune couple  enchaînera  donc  l ’ ouverture  de  p lus ieurs  terminaux de  cuis son en rég ion
par i s ienne .

Leurs  enfants  vont  le s  accompagner  dans  la  ges t ion  de  l ’ entrepr i se  fami l ia le ,  avant  de  les
re jo indre  déf in i t ivement  après  leurs  é tudes .  
Gaylor  e t  Aurore ,  sa  femme,  d irectr ice  d ’explo i tat ion  du groupe et  ses  9  é tabl i s sements  en
propre  ont  déc idé  de  partager  le  savoir - fa ire  reçu par  hér i tage ,  en  créant  un réseau
d’adhérents  sous  l ’ ense igne  Les Fourni ls  de France .

I c i ,  l a  théor ie  es t  mise  en  prat ique  sur  le  terra in  au quot id ien dans  nos  magas ins  e t
dupl iquée  pour  nos  franchisés ,  t ransmis  comme un hér i tage .
 
Grâce  à  une  ges t ion  quot id ienne et  à  une  présence  sur  le  terra in ,  leurs  adhérents
bénéf ic ient  d 'un accompagnement  adapté  e t  personnal i sé  tout  au long  de  leur  v ie
d ’entrepreneur .

Avec  ou sans  expér ience ,  i l  n ’y  a  aucun prof i l  type ,  comme le  démontre  nos  adhérents
actue l s ,  mais  p lus ieurs  qual i tés  communes  :  l a  mot ivat ion ,  l ’ invest i s sement  personnel ,  l a
di sc ip l ine  qu ’ impose  notre  concept  e t  le  partage  de  nos  va leurs  humaines .

Simple ,  e f f i cace  e t  pérenne,  le   concept  c le f  en  main «  Les  Fourni ls  de France »  vo i t  son
réseau s ’agrandir  au nat ional ,  e t  ce ,  pour  le  p lus  grand p la i s i r  des  consommateurs .  

Après  s ' ê tre  développée  au niveau nat ional ,  l a  f ranchise  a  s igné  son premier  doss ier  à
l ' export ,  à  Brat i s lava ,  en  Slovaquie  e t  ne  compte  pas  en  res ter  là  avec  des  pro je t s  dans  le s
pays  fronta l iers .

UNE PASSION FAMILIALE 

 UN SAVOIR-FAIRE FAMILIAL DE PLUS DE 30 ANS



Un terminal  de  cui s son ,  éga lement  couramment  appelé  «  po int  chaud » ,  e s t  un
établ i s sement  as surant  la  cui s son ou la  f in i t ion  de  produit s  non fabr iqués  sur  p lace .  

P lus ieurs  ra i sons  font  que  l ' opt ion  terminal  de  cui s son devient  une  évidence  :
 

L ’évo lut ion  de  la  qual i té  des  produit s  a  é té  part icul ièrement  f lagrante  ces  10

dernières  années .

Opt imiser  l ’ ampl i tude  hora ires  de  votre  magas in  :  qui t te  à  payer  un loyer  autant

proposer  une   o f fre  adaptée  à  toute  heure  de  la  journée  :  des  cro i s sants  dès  7h00,  des

sandwichs  à  midi  e t  du pain  le  so ir .  De  p lus ,  contra irement  à  l ' ar t i sanat ,  nos  hora ires

sont  rée l lement  compat ib les  avec  une  v ie  de  fami l le .

Grâce  à  notre  format ion ,  vous  serez  rapidement  autonome,  capable  de  rendre  un

sa lar ié  responsable  avec  un recrutement  tout  publ ic .  

Concept  à  l ’ a f fût  des  nouvel les  tendances  :  des  o f fres  de  services  personnal i sés ,

gamme heal thy développée ,  bage l ,  poke  bowl ,  bubble  tea ,  grani ta ,  new-york ro l l s ,

ant i -gaspi .  

POURQUOI OUVRIR UN TERMINAL DE CUISSON ?

DES PRODUITS DE QUALITÉ 



LOCALISATION DE NOS MAGASINS

Lyon
Bratislava

Saint-Quentin

Chalon-sur-Saône

Toulon

GrasseToulouse

Château Rouge
48 Boulevard Barbès, 75018 Paris

Croix de Chavaux
3 Avenue Paul Langevin, 93100 Montreuil

 Jaurès
8 Avenue Jean Jaurès, 75019 Paris

Hoche
60 Avenue Jean Lolive, 93500 Pantin

Robespierre
158 bis rue de Paris, 93100 Montreuil

Télégraphe
261 Rue de Belleville, 75019 Paris

Filles du calvaire
1 Boulevard du Temple, 75003 Paris

Chalon sur Saône
2 Place de Beaune, 71100 Chalon-sur-Saône

Porte de Versailles
405 Rue de Vaugirard, 75015 Paris

Grasse
21 Boulevard du Jeu de Ballon, 06130 Grasse

Pernety
77 Rue Raymond Losserand, 75014 Paris

Saint Quentin
1 Rue des Toiles, 02100 Saint-Quentin

Toulouse
83 rue d’Alsace lorraine, 31000 Toulouse

Lyon V.Hugo
54 rue de Victor Hugo, 69002 Lyon

Lyon Masséna
31 cours Vitton, 69006 Lyon

Slovaquie
karlova Ves, Cubicon, 84104 Bratislava

Ouverture prochaine
Brno république tchèque 

UNE FRANCHISE QUI SAIT S’ADAPTER 

Toulon
48 rue d’Alger 83000 Toulon

Nation
30 place de la Nation 75012 Paris
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LES FOURNILS DANS LA PRESSE

LES FOURNILS DANS LA RUE

UNE FRANCHISE DE PROXIMITÉ 



1.  Un savoir - faire  trentenaire 

Notre  réseau s ’appuie  sur  l ’ expér ience  d ’une  v ingta ine  de  magas ins  depuis  1986.

2 .  Un concept  adapté et  adaptable

Notre  concept  permet  de  répondre  spéc i f iquement  aux at tentes  de  nos  franchisés .  

3 .  Les fourni ls  de France et  l ’énergie  

Peu énerg ivore ,  un abonnement  é lectr ique  en tar i f  b leu so i t  36 kVA suff i t .  

4 .  Un accompagnement de tous  les  instants

La proximité  de  notre  as s i s tance  permet  un accompagnement  7 /7 .

5 .  Un réseau de fournisseurs  performant

Le concept  s ’appuie  sur  un référencement  pert inent  de  produit s  de  qual i té .
 

6 .  Une franchise  sans  surprise  

La  redevance  es t  c la ire ,  une  royal ty  f ixe  de  949 €  H .T mensuel le  tout  compris ,  CA i l l imité .  

UN SAVOIR-FAIRE TRENTENAIRE

POURQUOI CHOISIR LES FOURNILS DE FRANCE ?



Notre  savoir  faire  s ’ appuie  sur  une  expér ience  acquise  au quot id ien depuis  1986 grâce
à  notre  réseau de  20 magas ins .  Ce  que  l ’ on  apprend chaque jour  dans  nos  magas ins  nous
permet  d ’ê tre  p lus  proche  de  nos  franchisés  e t  de  leurs  transmettre  le s  bonnes
informat ions .  

Pas de surface imposée ,  nous  pouvons  déve lopper  notre  concept  dès  30 m²  :  nous       
n ’avons  pas  beso in  de  100 ou 200 m²  pour  ins ta l ler  notre  concept  e t  le  déve lopper .  on
étudie  au cas  par  cas  le  potent ie l  de  chaque emplacement ,

Notre  façon de  travai l ler  es t  peu consommatr ice  en  eau et  t rès  peu énergivore ,  Un
s imple  abonnement  é lectr ique  en tar i f  b leu so i t  36 kVA suff i s sent .  Pas  beso in
d ’abonnement  gaz  n i  de  fourni ture  en  f ioul ,  pas  beso in  non p lus  d ’extract ion  ce  qui
permet  de  déve lopper  notre  concept  dans  des  types  de  magas in  “centre -v i l le”  (prêt -à -
porter ,  chaussures ,  agences  e tc ) ,  a lors  qu ’en  boulanger ie  on  es t  habi tue l lement  en  tar i f
jaune  couplé  avec  un abonnement  gaz .  

Cet  accompagnement  commence  dès  la  recherche  de  locaux et  ce  pendant  toute  la  v ie
entrepreneuria l  de  notre  franchisé ,  i l  s ’ appuie  sur  une  équipe  forte  e t  compétente .
Notre  accompagnement  es t  b ienvei l lant  e t  quot id ien à  la  fo i s  dans  la  recherche  de
nouveaux produit s  que  dans  le  souc i  d ’opt imiser  le s  marges  e t  auss i  de  réduire  le s
coûts  d ’explo i ta t ion .  

I l  s ’ appuie  auss i  sur  une  équipe  dédiée  à  la  recherche  et  la  négoc iat ion  pour  obtenir
toujours  des  produits  de qual ité ,  aux mei l leurs  pr ix .  Cet te  équipe  es t  auss i  force  de
propos i t ion  en permettant  le  référencement  de  produit s  auprès  de  nos  partenaires .  

Une royalty  f ixe ,  pour  vous ,  949 €  H.T  ( redevance  pub inc luse ) ,  CA i l l imité ,  a lors
qu ’en généra l  on  par le  p lus  de  pourcentage  du CA à  part ir  7  %.  ( avec  la  pub )  ce  qui
peut  représenter  p lus  de  5000 €  par  mois ,

POURQUOI NOUS CHOISIR !

Vous  avez  compris  au  f i l  de  cet te  présentat ion  :  notre  franchise  sa i t  e t  peut  s ’adapter  à
votre  prof i l ,  à  chaque prof i l  de  candidat  franchisé ,  on  ne  peut  donc  pas  é tabl i r  de  rée l le s
concordances  avec  nos  confrères  qui  n ’appl iquent  pas  le s  mêmes  cr i tères  que  nous .

LA FRANCHISE QUI SAIT AUSSI S ’ADAPTER



 UN ACCOMPAGNEMENT AU QUOTIDIEN 

NOTRE ACCOMPAGNEMENT DE PROXIMITÉ

Nous avons acquis grâce à notre réseau un réel savoir-faire pour capter ces clients réguliers, ce savoir-
faire  s’appuie sur notre large gamme de produits répondant aux besoins de chacun : 

écoles, salons, séminaires, CHR, sièges sociaux, événements.
Ce qui peut représenter 10% du CA !

De même pour l’offre en magasin, notre concept repose sur le dynamisme du point de vente et du
caractère moteur de notre franchisé grâce à des produits du mois et une communication adaptée pour

faire vivre son établissement.

TOUS VOS VOISINS PROFESSIONNELS SONT DES CLIENTS POTENTIELS



BUDGET À PRÉVOIR EN FONCTION DU LOCAL VALIDÉ 
Ces  chi f fres  H .T sont  à  t i t re  indicat i f s ,  i l s  devront  ê tre  é tudiés  au  cas  par  cas  

MATÉRIEL & MOBILIER  ≈   90 .000,00 €   
TRAVAUX (mise  au concept  LFF)   ≈   60 .000,00 €  

APPORT PERSONNEL RECOMMANDÉ ≥  70 .000,00 €  
DROIT D’ENTRÉE,  format ion inc luse  =  23 .500,00 €
(Pouvant  inc lure  auss i  une  réservat ion  de  zone )

Notre  concept  s ’appuyant  sur  des  emplacements  N °1 ,  un DAB devrai t  ê tre  nécessa ire .
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UNE FRANCHISE POUR TOUS 

LES FOURNILS EN QUELQUES CHIFFRES

Chaque pro je t  e s t  personnal i sable ,  tous  le s  cr i tères  ( f inanciers ,  géographiques ,  locaux )
seront  é tudiés  e t  pr i s  en  compte .
Après  va l idat ion  du loca l ,  nous  vous  accompagnerons  lors  de  sa  négoc iat ion  dans  le  but
vous   p lacer  dans  le s  mei l leurs  condi t ions  f inancières  grâce  à  notre  expér ience .
Le  prévi s ionnel  e t  l e  bus iness  p lan  seront  réa l i sés   en  fonct ion  d ’une  étude  de  marché
qui  s ’appuie  sur  le s  chi f fres  c lés  de  notre  réseau,

Hypothèses  t i rées  de  deux cas  concrets  de  nos  magas ins .



L'AMÉNAGEMENT DU MAGASIN

Nous  accompagnons  nos  franchisés  dans  la  concept ion et  l ’ aménagement  complet  du
magas in  par  une  mise  au concept  “ les  fourni l s  de  France” .  Nous  vous  accompagnons  pour
trouver  mais  auss i  rentrer  dans  votre  loca l  à  part ir  de  30 m² .
Nous  tenons  compte  auss i  des  impérat i f s  techniques  a ins i  que  des  spéc i f i c i tés  loca les
grâce  à  la  réa l i sa t ion  de  p lans  par  un archi tecte  DPLG.

Nous  nous  appuyons  sur  un réseau nat ional  de  partenaires   permettant   la  concept ion et
la  réa l i sa t ion  d ’un établ i s sement  «  c lé  en  main » ,  à  un pr ix  négoc ié .

UN MAGASIN CLÉ EN MAIN



Trouver un local / Optimiser votre local

Recherche de financement

Formation et accompagnement personnalisés

Concevoir un magasin qui vous ressemble

Apport de 70 000 euros seulement

Marge brute de 62%

Royalty fixe de 949 euros HT/mois

LA NOUVELLE FAÇON DE VOIR LA BOULANGERIE !
GRAND PUBLIC,  METS DE QUALITÉ !

Accompagnement nouveau franchisé Toulon Accompagnement multi-franchisé Lyon



06.95.70.28.63

florent.fremont@lesfournilsdefrance.fr

LA NOUVELLE FAÇON DE VOIR LA BOULANGERIE

lesfournilsdefrance.com

Gaylor Chaudemanche - PDG Les Fournils de France

« La nouvelle façon de voir la boulangerie !
Grand public, mets de qualité !  »

Vous êtes du métier ou non, rencontrons nous !

Pour nous contacter


