
P
R

É
S

E
N

T
A

T
IO

N
 D

E
 L

’E
N

T
R

E
P

R
IS

E

EMPRIXIA.COM 02 53 49 10 40SERVICE.COMMERCIAL@EMPRIXIA.COM

ÉTUDE DE MARCHÉ &

URBANISME COMMERCIAL

LE MANS – PARIS  - NANTES
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COMPOSITION ET 

ORGANISATION DE L’ÉQUIPE



PRÉSENTATION D’EMPRIXIA
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NOTRE SAVOIR FAIRE

NOTRE PÉRIMÈTRE D’INTERVENTION 

France entière 

(y compris DROM-COM)

3 pôles 
d’activités

POINTS DE VENTE  & RESEAUX DE DISTRIBUTION

Étude de potentiel  - Étude d’impact concurrentiel  - Etude de programmation commerciale – Etude de maillage

DIP : Etats Généraux et Locaux de marché

IMPLANTATIONS COMMERCIALES

CDAC - Analyse d’impact centre-ville - Étude de trafic routier  - Certificat de conformité

COLLECTIVITES LOCALES

Commerce et logistique – Diagnostic - Scénario de développement -

Plan d’actions - Concertation (entretien – enquête – atelier)

Etudes de marché

Dossiers réglementaires

Urbanisme commercial
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PRÉSENTATION D’EMPRIXIA

NOTRE ÉQUIPE :  UNE QUINZAINE DE COLLABORATEURS

Olivier FOUQUERÉ
Directeur fondateur

Benoit 
FOUQUERÉ

Responsable 
développement 

commercial

Alexandra 
AUDUC

Responsable 
Dossiers AEC –
Analyse Impact 
– C. Conformité

Anne-Sophie 
DRONNE

Responsable 
administrative et 

comptable

Alexis 
TILLY

Responsable 
Études

Nicolas 
LEROY

Responsable
Urbanisme 
commercial

Expert dans les études

pour le commerce 

depuis 30 ans.

EQUIPE DE MANAGER

PARTENARIAT DATA

Une dizaine de chargés d’études, 

spécialistes de la cartographie, statistique 

et de l’urbanisme commercial, de niveau Master II 

PARTENARIAT JURIDIQUE 

Cabinet CGCB  - Maître Rémy DEMARET, 

Avocat spécialiste en Urbanisme commercial

PARTENARIAT INSTITUTIONNEL
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NOS MOYENS DATA

DATA au cœur de notre process

DATA

Socio-Démographiques

Plus de 1 000 indicateurs par 
quartier et commune

LES SOURCES DES DATA

INSEE 

(socio-démographie)

Tourisme

INSEE Base Sirene

(ensemble des 

entreprises françaises)

Géoportail /

Observatoire 

des Territoires 

(SIG en ligne), 

LSA Expert et

Nielsen Panorama 

(bases de données 
commerces)

DATA

Entreprises tous secteurs

Ensemble des 
entreprises/concurrents

DATA

Dépenses de 
consommation

Ensemble des postes de 
dépenses Grande 
Consommation

DATA

Mobilités

Flux routiers – Flux piétons

DATA

Urbanisme

Permis de construire

PLU – ORT- SCOT

Projets Immobiliers

Décisions CDAC - CNAC 

Votre

Projet
Indicateurs de référence

de votre réseau de

points de vente

DATA

Tourisme

Plus de 400 000 indicateurs 
(évènements- lieux – produits -

itinéraires)

CCI - IDC

(Dépenses de 
consommation 

locales), 

EMPRIXIA

Locaux vacants, Friches
(Centre-ville- zones d’activités)
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NOS MOYENS TECHNIQUES

NOS LOGICIELS TECHNIQUES

REPRÉSENTATION CARTOGRAPHIQUE : Mapinfo v17

CONCEPTION DE RAPPORTS : 

Pack Office : conception des tableaux sous Excel, 

rapports conçus sous Power Point

Inkscape (logiciel de dessins vectoriels) 

Adobe Creative Suite (conception de visuel, maquettage)

NOTRE APPLICATIF GEOMARKETING by EMPRIXIA

Traitement et analyse de vos projets facilités, simples et automatisés

• Piloter votre réseau de points de vente :

• Visualisation de vos points de vente et leur zone de chalandise

• Affichage des caractéristiques de chaque point de vente

• Adresse, nom des exploitants, historique….

• Performance commerciale (CA, Panier moyen, Evolution,…)

• Développer votre réseau de points de vente :

• Traitement et édition de vos Etudes 

• Etats Local de Marché

• Etude de potentiel

• Etude de zonification

CONCEPTION ET ANALYSE D’ENQUÊTES : Sphinx IQ3

(élaboration de questionnaire, administration Web, Réseaux sociaux et face à 
face, traitement et rapport)

TRAITEMENT STATISTIQUE : Langages R et Python

(Gestion des Bases de Données, Analyse statistique)

VISUALISATION DE DONNEES : Power BI  (Tableaux de bord dynamiques)
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PRESTATIONS

ETUDES DE MARCHÉ
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Objectif : 

Déterminer le chiffre d’affaires prévisionnel d’un projet

Nombre d’études par an en moyenne : 250

Année d’exécution: Depuis 2004

ÉTUDES GÉOMARKETING

ÉTUDE DE POTENTIEL POINT DE VENTE

FRANCE ENTIÈRE :  LES ENSEIGNES GRANDE DISTRIBUTION - FRANCHISE
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Objectif : 

Estimer le risque de perte de part de marché et de chiffre d’affaires d’un point 
de vente suite à l’arrivée d’un concurrent

Nombre d’études par an en moyenne : 250

Année d’exécution: Depuis 2004

ÉTUDES GÉOMARKETING

ÉTUDE D’IMPACT CONCURRENTIEL
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FRANCE ENTIÈRE :  LES ENSEIGNES GRANDE DISTRIBUTION - FRANCHISE
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Objectif :

Dans le cadre du DIP, réalisation d’Etat Général de Marché, description du marché national 
(caractéristiques de la Demande et de l’Offre)

Etude d’impact concurrentiel : estimer l’impact d’un nouveau magasin sur le réseau 
existant

Etude de zonification : ciblage des villes où s’implanter en priorité, définir les zones de 
chalandise, d’exclusivité de vos projets

Enquêtes de comportement, d’attentes, de satisfaction : bien orienter le concept de point de 
vente en fonction des attentes des consommateurs

Solutions Géomarketing : Application GEOXIA pour piloter votre réseau de points de vente 
et son développement

ÉTUDES et SOLUTIONS GÉOMARKETING

ÉTUDES FRANCHISEURS – FRANCHISES

10

F
R

A
N

C
H

IS
É

S

Objectif :

Dans le cadre du DIP, réalisation d’Etat  Local de Marché (Description locale de la Demande 
(Pop – Marché) et de l’Offre (Recensement Concurrence))

Etude de potentiel : estimer le CA prévisionnel de votre projet de magasin franchisé, selon 
les normes de performance du réseau

FRANCE ENTIÈRE :  LES ENSEIGNES GRANDE DISTRIBUTION - FRANCHISE
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Objectifs : 

Identifier le niveau de satisfaction, les comportements d’achat et les attentes 
de la population locale

Année d’exécution: Depuis 2004

ENQUÊTE CONSOMMATEURS

FRANCE ENTIÈRE :  LES ENSEIGNES GRANDE DISTRIBUTION - FRANCHISE

(Satisfaction, Attitudes et attentes )

LES ATTENTES DES CONSOMMATEURS LA FREQUENTATION DES COMMERCES DE PROXIMITE

À SAINT-FLORENT-LE-VIEIL
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Orienter la programmation commerciale d’un futur ensemble commercial vers 
les marchés les plus porteurs, où la concurrence est sous-représentée

Nombre d’études par an en moyenne : 250

Année d’exécution: Depuis 2004

INDICES DE DENSITÉ DES PRINCIPAUX SERVICES PROGRAMMATION  COMMERCIALE MARCHÉ PAP-CHAUSSURES

Phase 1 : Analyse du territoire 

LE SITE DU PROJET
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ÉTUDES GÉOMARKETING

ÉTUDE DE POTENTIEL MULTI-ACTIVITÉS

FRANCE ENTIÈRE :  LES ENSEIGNES GRANDE DISTRIBUTION - FRANCHISE
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FRANCE ENTIÈRE :

CLIENTS
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PRESTATIONS

DOSSIERS RÉGLEMENTAIRES
DES

IMPLANTATIONS COMMERCIALES
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Maître d’ouvrage :

ENSEIGNES NATIONALES et PROMOTEUR

Personne à contacter : 

Benoit FOUQUERÉ, Responsable commercial

Alexandra AUDUC, Responsable dossiers réglementaires

Année d’exécution : Depuis 2004

L’histoire : EMPRIXIA intervient sur ces thèmes depuis près de 20 ans et

réalise aujourd’hui plus de 100 dossiers réglementaires par an :

- Analyse préalable du projet (localisation, plans,…) par rapport aux

documents d’urbanisme et à la législation (Loi Climat et Résilience, …)

- Dossiers d’Autorisation d’Exploitation Commerciale (A.E.C.)

- Etude de trafic routier : Mesure d’impact du projet sur les flux routiers

- Dossier CNAC

- Accompagnement en Commission CDAC – CNAC

- Formation de vos équipes à l’urbanisme commercial

Nous sommes habilités par les Services Préfectoraux dans l’ensemble

des départements français pour traiter des :

- Analyses d’Impact Centre-ville

- Certificats de Conformité.

ÉTUDES RÉGLEMENTAIRES
IMPLANTATION COMMERCIALE 

D O S S I E R  A . E . C  – A N A L Y S E  D ’ I M P A C T - É T U D E  D E  T R A F I C  – C E R T I F I C A T  D E  C O N F O R M I T E

FRANCE ENTIÈRE :  LES ENSEIGNES GRANDE DISTRIBUTION - FRANCHISE
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PRESTATIONS

URBANISME COMMERCIAL

COLLECTIVITÉS LOCALES



FRANCE ENTIÈRE : COMMUNES ET INTERCOMMUNALITÉS

MARCHÉS PUBLICS ET COLLECTIVITÉS
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Maître d’ouvrage :

Collectivité territoriale en France

Personne à contacter : 

Nicolas LEROY, Responsable du pôle Urbanisme commercial

Année d’exécution : Depuis 2004
17

REVITALISATION – STRATÉGIE  COMMERCIALE
LOGISTIQUE URBAINE 

L’histoire : Face aux évolutions du commerce actuel (achats sur

internet,…), et aux contraintes (multiplication des locaux vacants en

centre-ville, coût de l’immobilier, problématique des livraisons,

stationnement, zéro artificialisation, …), EMPRIXIA propose aux élus un

accompagnement personnalisé, sur les thèmes du commerce

(dynamisation de centre-ville, centre-bourg, locaux vacants), des

zones d’activités (recensement des entreprises et des friches) et de la

logistique urbaine (livraison des magasins, dernier km)

EMPRIXIA apporte ainsi son expertise depuis près de 20 ans pour bâtir

un diagnostic précis et partagé, et définir des stratégies commerciales

adaptées aux territoires étudiés, en valorisant la concertation.
Fiche action
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Maître d’ouvrage :

Collectivité territoriale en France

Personne à contacter : 

Nicolas LEROY, Responsable du pôle Urbanisme commercial

Année d’exécution : Depuis 2004

Montant du marché : sur devis

PROCESSUS DE CONCERTATION
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ENQUÊTE – ATELIER COLLABORATIF  – ENTRETIENS –
SÉMINAIRE

L’histoire : Dans toutes nos études, la concertation est au cœur du

processus. Cette volonté d’associer les acteurs locaux, les

consommateurs et les résidents est primordial pour construire une

vision partagée.

EMPRIXIA accompagne ainsi les collectivités lors d’études relatives

aux activités économiques et logistiques, en proposant différentes

formes de concertation (enquête, entretien, atelier, réunion publique,

séminaire, etc.)

FRANCE ENTIÈRE : COMMUNES ET INTERCOMMUNALITÉS
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FRANCE ENTIÈRE : CLIENTS

Ils nous font confiance…

Collectivités locales

CLIENTS
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