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Bienvenue dans l'univers de G LA DALLE, une référence novatrice dans le 
secteur de la restauration rapide en France.
En 2014, G LA DALLE s'est lancé dans un défi ambitieux : 
réinventer les produits phares de la restauration rapide. 
Ce défi a été brillamment relevé, et depuis lors, le concept ne cesse de 
s'étendre sur un marché en perpétuelle évolution.

• Le burger ayant connu la plus forte progression en 2019 avec une 
hausse de 2,5% dans la restauration.

• 2,6 milliards, c’est le nombre de burgers annuels consommés par les 
Français. 

Aujourd’hui, le réseau G La Dalle compte plus de 85 restaurants en 
France, dans les DOM-TOM ainsi qu’à l’international.

Pour l’année qui suit, notre DALLE ne s'arrête pas là : 
notre ambition est de renforcer notre présence et d'accroître notre 
notoriété en ouvrant plus de 100 restaurants d'ici la fin de l'année 2025.





Entrée de QSRP au capital 
de G la dalle.

Le réseau poursuit son 
développement au niveau 
national et international et 
vise les 100 ouvertures 
d’ici fin 2025.

Les premiers pas 
Après le succès inattendu 
de la dark kitchen, G la 
Dalle Nanterre ouvre au 
grand public.
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Nous mettons en 
œuvre une stratégie 
de communication 
innovante et 
percutante qui 
atteint directement 
notre public cible. 

Nous nous appuyons 
sur une maîtrise parfaite 
des processus simplifiés, 
nous assurons une 
rentabilité optimale 
pour nos franchisés.

Une équipe recherche et 
développement, 
qui s'attèle à créer 
des burgers aux recettes 
innovantes élaborées 
à partir de produits de 
qualité.

Cela couvre 
divers domaines 
(offre produit, 
opérations, 
communication, 
etc.)



Notre charte architecturale est à l’image de notre 
concept : UNIQUE.
Nous travaillons avec une équipe de directeurs artistiques 
et d’architectes spécialement dédiée à la conception 
de nos restaurants.
En outre, nous nous engageons fermement à mettre à jour 
en permanence cette charte, afin de garantir une ambiance 
conviviale dans nos salles de restaurant tout en assurant 
une maîtrise et une optimisation continues des coûts 
des matériaux.
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(9,4M): SPORT

GLd X z5Spo (87,6K): SPORT

2,4M

51,2K

Avec une communauté de plus de 310K abonnés sur Instagram 
et près de 245K sur Snapchat, G LA DALLE s’adresse principalement à un 
public jeune, composé en majorité de personnes agées de 18 à 34 ans. 

Notre stratégie de communication sur les RS est créative, innovante et 
engageante. Elle est basée principalement sur des partenariats avec 
différents influenceurs de différents univers. En travaillant avec différents 
célébrités cela nous permet de : 

• Toucher une audience plus large et ainsi augmenter la visibilité des 
restaurants G LA DALLE.

• Créer de l’engagement : grâce à des contenus créatifs et des attractifs.
• Générer du contenu qui peut être réutilisé pour d’autres canaux et ainsi 

renforcer notre présence.

Notre contenu est très souvent humouristique car cela renforce l’image de 
marque de G LA DALLE. En associant nos produits à l’humour et à la 
légèreté, nous avons pu créer un lien émotionnel avec notre communauté 
et renforcer notre positionnement sur le marché.
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Meet-up avec photos et dédicaces au G LA DALLE de Nanterre 
avec la légende du MMA Khamzat Chimaev. La vidéo de sa 
visite à cumulés plus de 2,4 Millions de vues sur instagram.  

GLd X KHaMZaT

En collaboration avec Zidane, G LA DALLE a été sponsor officiel 
de la STARSCUP, le tournoi incontournable pour les personnali-
tés et les passionnés de football, organisé dans le prestigieux 
complexe sportif de Zidane : Le Z5, à Aix-en-province.

Un partenariat d’exception avec le plus grand Snapchatteur de 
France, fort de ses 11 millions d’abonnés. Dans le cadre de son 
concept «HMI House», réunissant plus de 10 influenceurs, il met en 
avant nos produits en faisant livrer les meilleurs burgers de France 
jusqu’en Thaïlande, où se situe la HMI House.

GLd X hmi (11M) : DIVERTISSEMENT   
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contrat de 
franise :

10 ans

Devenir franchisé au sein de G la dalle, c’est avant tout 
rejoindre une aventure humaine avec de belles valeurs.
Rejoignez une enseigne de plus de 85 points de vente qui se 
développe depuis 2019 en France et à l’international.

Superficie minimale du local : 120 m2

Coût de l’investissement totale (hors fond de commerce) :
2000€  à 3000€  le m2

Pour toute question, on vous répond ici : franchisegld@g-ladalle.com



 franchisegld@g-ladalle.com


