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NOTRE HISTOIRE

= 2011

Lancement du concept
Chicken Street a Ivry-sur-Seine (94). 201 8

Optimisation du concept et des
processus pour acceélérer le
deéveloppement.

Lancement de la franchise

2020 Chicken Street.

Développement national du
concept.

202142

40 nouvelles signatures et

2023 expansion a l'international,
y compris en outre-mer

4 nouvelles ouvertures a (ile de la Réunion). en Belgique.
linternational (La Réunion, a Dubai, au Sénégal et en
Maroc, Tunisie et Dubai). Algerie.

+— 2024

Ouverture du premier drive a
Le Pontet.

@ 2025 . ggg 2e la Franchise de l'annee

Objectif plus de 100 restaurants. - Ouvertures a Dakar (Sénégal)
et au Canada.

+ Lancement des concepts : CS
Coffee & CS Original.

ottt o0n®  oou®  2020° 20210 2022° 203 20:°




AUJOURD’HUI

CHICKEN STREET-= ) A STREET FOOD

80ENFRance &  L'INTERNATIONAL

y ... ARTISANALE

— 2 / DUBAI
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1 / MAROC

G4 1 / TUNISIE

1 / SENEGAL
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PAR N US CLI ENTS CHIFFRE D’AFFAIRES EN 2023 EN MOYENNE PAR RESTAURANT ~ COMMANDES EN 2023




Spécialisée dans les sandwichs au cheese naan et le poulet frit
croustillant, la marque se distingue par ses recettes originales et son
savoir-faire artisanal, associé a des ingredients frais et d'un melange
d'epices exclusif.

CHICKEN STREET C’EST AUSSI :

* Des sandwichs savoureux et faits maison, realises avec du cheese naan

e Du poulet frit croustillant, prepare quotidiennement selon un melange d'épices
unique

* Un large éventail de burgers naan, burgers, wraps et salades pour répondre a
toutes les preferences culinaires

e Innovation constante et nouvelles editions : renouvellement réegulier de la carte
avec des gammes saisonnieres et des editions limitees, toujours en phase avec les
tendances culinaires

UNCONGEPT: .-
ETUNG UE
DE LA STREETFODD

‘e . 3“{.(

~ CHICKEN STREET
ETEND

epuis ses debuts, Chicken Street innove et
s'adapte aux besoins de ses clients. Louverture de
notre premier drive a Avignon (Le Pontet) illustre cette
evolution. Ce nouveau format répond a la demande de
rapidité et de praticité tout en maintenant la qualité de
notre offre.

Le concept CS Coffee, lancé a Plaisir, enrichit notre
gamme avec des naans gourmands, des gaufres, et
une seélection de boissons chaudes et frappées. creant
un espace convivial pour une pause sucreée.

En paralléele, nous avons développé une nouvelle
declinaison : CS Original. a Oberkampf (Paris). Il se
concentre exclusivement sur le poulet frit (wings

et tenders). Ce format compact. idéal pour les food
courts et les locaux de petite surface, s'adapte aux
nouvelles tendances de consommation et permet une
implantation flexible tout en optimisant l'expérience
client.

Ces initiatives s’inscrivent dans une stratégie globale
de diversification des formats et d'adaptation aux
nouveaux modes de consommation. Cette approche
permet a Chicken Street de maximiser sa présence
sur differents marches et de répondre aux attentes
variées de sa clientéle. renforcant ainsi sa position
d'enseigne reésiliente et agile sur le marche du
fast-food urbain.




UNE STRATEGIE DE
COMMUNICATION
IMPACTANTE® "4

PUBLICITE TV ET RADIO

RMC Sport pendant la Champions

League. Canal + UFC Paris
Skyrock, Génération 8, Radio Ado

Affichage LED durant PSG-Monaco

SOCIAL MEDIA

Présence constante sur Instagram,
Facebook. Snapchat. LinkedIn, TikTok,
YouTube, Spotify

Campagnes de sponsorisation ciblees

45 0 k SUR LENSEMBLE DE

FOLLOWERS NOS RESEAUX SOCIAUX

EVENEMENTIEL

Partenaire evénement de foot
avec Zidane, Eleven All star avec
Aminematue, Planéte Rap...

Creation du tournoi eSport
« African Cup » avec BMS Joel

MARKETING D’INFLUENCE

Collaboration continue avec des
personnalités a forte influence

Partenaire officiel de 'équipe eSport
de Naza
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UN DESIGN UNIQUE
ET SUR-MESURE

OPERATIONS
STREET MARKETING

Actions directes et immersives dans
les zones urbaines, créant du buzz et
renforcant notre présence locale
(INK. La Frappe. écrans led)

Actions sociales et humanitaires
(distribution de repas, offre de
fournitures scolaires...)

96 BOJEAN JAURES, 30
el

s s

Affichage public
L ‘experience Chicken Street se poursuit également a travers lunivers de
nos restaurants :

e  Une decoration retro moderne pour une ambiance chaleureuse et conviviale

, S e  Une forte identite visuelle facilement reconnaissable
TS e MARKETING DIRECT

Programmes de fidelite

e  Des materiaux de qualité pour un maximum de confort

e , ®  Une charte sur-mesure a l'image de notre slogan « La Street, c’est chic »
Application mobile

Optimisation des fiches Google

Referencement naturel (SEO)

SUPREME IMPERIAL

RELATIONS PRESSE

Forbes «Les enteprises a succes»
Les Echos «Le tsunami du poulet frit»

Forbes

Lémission

LES ENTREPRISES ASuccts
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VOTRE
AVENTURE AVEC

CHJN STREET

POURQUOI
CHICKEN STREET ?

1 W

LEADER
DU MARCHE

specialise dans le cheese
naan et poulet frit

4 .

ACCESA
NOTRE RESEAU

de fournisseurs aux tarifs
preferentiels

7

ELU FRANCHISE
DE UANNEE 2024

2o

CONCEPT
NOVATEUR

cles en main expérimente
avec succes depuis 2011

J :

FORMATION
COMPLETE

et accompagnement personnalisé
pour une implantation réussie

8

RESEAU EN
FORTE CROISANCE

3 all

RYTHME
CONSTANT

de 20-25 ouvertures par an

b=

RESTAURATION
RAPIDE

un marche en pleine croissance

9 .

PROJET A )
FORTE RENTABILITE
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ENCADREMENT
ACTIF

Une équipe dediée pour vous accompagner a chaque
etape de votre projet !

UNE FORMATION
COMPLETE

Une formation compléte pour une ouverture réussie.
La formation initiale est indispensable pour le transfert et
la maitrise du savoir-faire Chicken Street.

—

| —

—

AVANT L'OUVERTURE

® Assistance a l'étude et validation du secteur d'implantation

e Montage financier et chiffrage

FORMATION INITIALE

-

PARTIE THEORIQUE + PRATIQUE ~——

6 A 8 SEMAINES

EMPLOYES

® Assistance a laménagement et a l'achat des équipements
. = -
® Formation initiale du franchiseé et des équipiers (6 a 8 semaines) @ [r—" A
| "//b\
= Vo
P
RH, REGRUTEMEN]' ET ] GESTION FICHES DE POSTES ET BONNES
PEN D ANT L’OUVERTU RE MANAGEMENT DES EQUIPES OPERATIONNELLE FICHES RECETTES PRATIQUES D’HYGIENE
® Mise en place d'un plan de communication a l'ouverture (influenceurs,
réseaux sociaux, plan meédia, etc.)
8 Assistance opeérationnelle avec une équipe dediée pendant la phase @ {
d'ouverture
MARKETING ET APPROVISIONNEMENT ET PREPARATION, PRODUCTION COMPTOIR, BUHNE§ ET GESTION DE LA
COMMUNICATION GESTION DES STOCKS ET ASSEMBLAGE LIVRAISON A DOMICILE
APRES L'OUVERTURE & PENDANT L'ACTIVITE
e Accompagnement opérationnel, suivi régulier avec des reportings et P
plans d'action o
& e Visites bilan, des audits de securite alimentaire et clients mysteres S— =
E O e PREPARATION, PRODUCTION COMPTOIR, BORNES ET GESTION DE LA
ET ASSEMBLAGE LIVRAISON A DOMICILE
e Formation et assistance continue du franchise dans la mise a jour du
I savoir-faire et des nouvelles recettes




LES DIFFERENTES
ETAPES

111
CONDITIONS D’ACCES

TYPE DE CONTRAT : FRANCHISE ! DUREE DU CONTRAT : 7 ANS -

APPORT PERSONNEL ‘

80 000€

INVESTISSEMENT GLOBAL ENTRE

2000€ » 2300€

MINIMUM

DROIT D’ENTREE

20 000€

FORMATION INITIALE FRANCHISE EQUIPE
‘ ET ASSISTANCE A L'OUVERTURE

10 000€

HORS TAXE HORS TAXE

EXTRACTION MIN. OBLIGATOIRE

400 MM

@

CONTACT &
INFORMATION

ENTRETIEN
TELEPHONIQUE

RDV DECOUVERTE

* PRESENTATION DU CONCEPT

« BUSINESS PLAN TYPE

*  ETUDE DE FAISABILITE PROJET
« ETUDE D’IMPLANTATION

6

RECHERCHE &
VALIDATION DU LOCAL

CONTRAT DE RESERVATION
TERRITOIRE

VALIDATION DE LA CANDIDATURE
+ SIGNATURE DU DIP

8

9

HORS TAXE LE Mz [CI.E'ENMAIN/HURSIMMUBILIER]
RECHERCHE & SIGNATURE ARCHI'[ECTE &
VALIDATION FINANCEMENT CONTRAT FRANCHISE PLAN D’AMENAGEMENT
| SURFI-\CE MINIMUM LUCAL | LIEU D’IMPLANTATION : R
APARTIR DE | CENTRE VILLE / CENTRE COMMERCIAL . CAMER ESCHARGES
TYPE D’EMPLACEMENT :
| N°1, N°1BIS : BD, AV, PL o o O
FORMATION LANCEMENT TRAVAUX APPEL D’OFFRE
INITIALE (2A 3 MOIS) SOCIETES TRAVAUX

REDEVANCE

2%

MARKETING

0%

FRANCHISE

DU CHIFFRE D’AFFAIRES HORS TAXE

CHICKEN STREET
T

FACADE

>HM

LINEAIRE

+ SELECTION SOCIETES
« VALIDATION DEVIS

13

PRE-OUVERTURE

14

OUVERTURE

O <
COMMUNICATION DE
LANCEMENT




ENVIE DE REJOINDRE L'AVENTURE
CHICKEN STR34T ?

YANNIS BRIGNONE MICKAEL ALLARD
DEVELOPPEUR DE LA FRANCHISE DIRECTEUR DES OPERATIONS
+33 6 64214162 +33664214337

APPLICATION MOBILE SITE INTERNET

CHICKENSTREETFRANCE

Q60080




