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LES MEDIAS AU FUTUR :
ANTICIPER LES USAGES DE DEMAIN

LA 17¢ EDITION METTRA EN VALEUR :

LA TRANSFORMATION RADICALE DU MODELE LES MEDIAS AU FUTUR ET LES

ECONOMIQUE DE LA PRESSE NOUVEAUX USAGES DES LECTEURS
* L’influence de I’intelligence artificielle générative sur * Les nouveaux formats audiovisuels peuvent-ils
le contenu, la monétisation, la diffusion, la production avec toutes inspirer la presse : SVOD, PayTV,AVOD... ?
ses composantes (NFT, blockchain, audio, vidéo, podcasts) * Les grands acteurs de la presse ont-ils un role a
* Les attentes du lecteur presse dans la vente au numéro jouer dans ce nouveau paysage multicanal ?
* Les progres fulgurants de la diffusion numérique, ¢ Les stratégies multicanales des éditeurs de
qui traduit la qualité et 'intégrité du contenu proposé par les presse s’orientent de plus en plus vers des

éditeurs supports digitaux et audiovisuels (Figaro
* Lamonétisation du contenu de plus en plus développée TV, Territoires TV, 20 Minutes, L’Equipe,
(abonnement, publicité, diversification) Reworld, etc.)

* Ladiversification des éditeurs de presse dans le transmédia

MIEUX PRODUIRE MIEUX VENDRE

* Monétisation ¢ Média Brand Content
* Réalit¢ augmentée ¢ Data

DIFF

MIEUX DIFFUSER

* Réseaux sociaux

¢ Vente au numéro

¢ Vente al’article

* Diffusion digitale

» Agencements des lieux de
vente

* Vente par abonnement

* Formats vidéo * Marketing digital
* Podcasts * Podcasts

* Intelligence artificielle * Vidéo

* Impression numérique * Monétisation

* Contenus transmédia * Programmatique

Vous rencontrerez les décisionnaires de la presse : directeurs généraux, directeurs de rédaction,
directeurs marketing, directeurs de diffusion, directeurs digitaux et multimédias.

PRESSE MAG’ PRESSE QUOT’ PRESSE PRO PRESSE LOCALE



LE PROGRAMME
35 ATELIERS
- e@'lﬁg&?ﬁ = 25 CONFERENCES ‘

A oo 2 DEJEUNERS
AdTech au Futur (ex-Les Régies au Futur) s’impose pour 10 troPHEES
sa 3¢ édition comme le rendez-vous majeur des solutions
technologiques de monétisation proposées aux régies et aux
équipes commerciales des médias (plus d informations en page 5).

05 DECEMBRE

0O PRESSE LOCALE, MEDIAS
DES TERRITOIRES
La presse locale occupe une part de plus en plus importante
dans le paysage médiatique francais et joue un role fondamental
dans la promotion de la culture locale au niveau national. Les
problématiques spécifiques des médias territoriaux seront
abordées au cours d’une journée inédite : .
* Contenus * Publicité etmonétisation 06 DECEMBRE
* Diffusion * Diversification : sites Web, TV régionales,
événementiel, entertainment, croisieres... 0 LA MATINEE DES MEDIAS
PROFESSIONNELS BY SPPRO
@ LES TROPHEES DE L’INNOVATION PRESSE Une matinée VIP réservée en priorité aux adhérents du SPPro
Dans le cadre prestigicux du Westin, une soirée VIP de sur la stratégie et la transformation des médias BtoB.
convivialité, de rencontres et de business
* 200 décideurs dela presse etdes médias © 32 nommés O LA JOURNEE DIFFUSION
* 10 Trophées La seule journée en France qui retrace la globalité de la
diffusion.
* Vente au numéro : quelles sont les motivations d’achat des
lecteurs ? Quelles sont les solutions pour augmenter les points
de vente et remonter la vente au numéro ?
* Diffusion numérique : I’extraordinaire
augmentation de la diffusion de toutes les
familles de presse traduit 'intérét de ce
DES VISITEURS DU nouveau mode de lecteur. Quels sont

SO Kol o1 |es enjeux dans le futur ?
DECIDEURS




: LES TROPHEES
O LES MEDIAS AU FUTUR DE LINNOVATION
P

E
* Les nouveaux formats digitaux et audiovisuels peuvent-ils R E S E 2 O 2 3

inspirer la presse ? Les acteurs de la presse ont-ils un role a

. . BY LA PRESSE AU FUTU.R
jouer dans ce nouveau paysage multicanal ?

* Les pure-players vidéo et digitaux peuvent-ils servir de

modele économique a la presse ?

@ LES CONFERENCES APPLICATIVES
Véritable laboratoire annuel, les conférences applicatives
permettent aux éditeurs d’améliorer et de mettre a jour

leurs connaissances gréce a des experts de haut niveau qui
présentent un panorama de solutions les plus innovantes en
monétisation, production de contenus, diffusion, réseaux
sociaux, newsletter, vidéo, intelligence artificielle générative,
podcasts, jeux vidéo...

91%

DES EXPOSANTS
SONT SATISFAITS
OU TRES SATISFAITS
DU SALON

Le 5 décembre, dans le cadre prestigieux du Westin
Paris Venddme, soirée privée sur invitation :

« 200 DECIDEURS DE LA PRESSE
* 10 LAUREATS

St vous souhaitez étre partenaire d'un Trophée
ou réserver une table, contactez-nous.

Dorothée Thuot
dot@dotevents.fr- 07 89 66 52 92




ADTECH AU
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BY LA PRESSE AU FUTU.R

En 2021, La Presse au Futur créait au sein de
son événement un village spécifique dédié aux outils et
solutions AdTech et MarTech a 'attention des régies et des
équipes commerciales des médias print, web et digitaux :
* Pour permettre de conquérir et fidéliser de nouveaux
annonceurs
* Pour découvrir les avancées technologiques les plus
récentes dans les techniques publicitaires
* Pour mieux analyser le role des régies dans I’écosysteme
publicitaire face aux agences médias et aux annonceurs.

20 stands (soit le double depuis sa création) favoriseront les
échanges entre fournisseurs de solutions techniques publicitaires et
leurs utilisateurs (régies, services publicitaires des médias, agences
médias...).

e 1village a ’'entrée du New Cap Event Center

* 20 stands

* 4 conférences plénieres

¢ 20 ateliers-solutions proposés par les exposants

* Des rendez-vous avecles visiteurs et une plateforme de
networking

* 1 Trophée pour récompenser la meilleure initiative publicitaire

QUINSRPOSIE 7
Toute société susceptible de proposer des
technologies AdTech et MarTech, destinées
aux médias, aux éditeurs de presse, aux sites
d’information et aux régies :

* Etude, identification et analyse des audiences
Display audio et vidéo * Monétisation de 'audience ®
Acquisition de trafic * Ciblage sémantique ®
Programmatique  Média Brand Content ©
Native Advertising ® Solutions CRM ¢
Outils et mesures de performances

QUI VISITE ?
Les directions opérationnelles des régies,
des services publicitaires des éditeurs de presse,
des médias et des plateformes numériques.
Cesvisiteurs viendront pour :
* savoir comment conquérir de nouvelles parts
de marché et séduire de nouveaux annonceurs
* découvrir les solutions les plus avancées
¢ décrypter les savoir-faire de demain
* s’informer et s’inspirer au contact des exposants
et durant les conférences
* partager les expériences et faire du networking

ILS ETAIENT PRESENTS EN 2022
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LA PRESSE AU FUTUR EN CHIFFRES

DIRECTION GENERALE 23,08% PROFILS EDITORIAL / REDACTION 13,31%
DIFFUSION / ABONNEMENT 17,58% VISITEURS INFORMATIQUE 5,74%
MARKETING / COMMUNICATION 17,46% PAR SERVICE FABRICATION / PRODUCTION 5,74%
COMMERCIAL / PUBLICITE / REGIE 17,09% EN 2022

NOMBRE D’EXPOSANTS NOMBRE DE VISITEURS
ET SPONSORS

N
,]/D

ZOOM SUR LES EDITEURS DE PRESSE
Presse magazine 35,54%
Presse professionnelle, spécialisée 29,48%

) o BTl i
EDITEURS DE PRESSE 50,59% (détail ci-contre) Presse quotidienne nationale 9,92%

AGENCES, AGENCES zj?;ﬁzsgglliz :;’g::f VFI,SRI$EIL:-I§S Presse hebdomadaire régionale 7,44%
SERVICES 10’25%‘: PAR SECTEUR Presse quotidienne régionale 7,16%
FOURNISSEURS 7”00% D’ACTIVITE Presse digita.le 3,86%
ANNONCEURS 3.24% EN 2022 Presse gratuite 3,02%
INSTITUTIONS 2’98% Presse de marque 1,38%
‘ Presse corporate 1,10%
Presse territoriale 1,10%
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Dorothée Thuot
@dotevents.fr-07 89 66 52 92




