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Quel contenu de marques 
pour optimiser la stratégie de 
communication des entreprises ?
2 jours pour améliorer l’impact stratégique de son 
contenu de marques dans la communication d’entreprise. 

•• ••

DÉCOUVRIR LES MEILLEURES COMPOSANTES 
D’UNE STRATÉGIE DE CONTENUS RÉUSSIE :

 CONTENT MARKETING
 BRAND CONTENT

 INBOUND MARKETING
 CONTENT FACTORY

•

•
•

•

TROUVER

LES MEILLEURES 
SOLUTIONS 
TECHNOLOGIQUES
LES MEILLEURS CANAUX 
DE DIFFUSION
LES TERRITOIRES DE 
MARQUE LES PLUS 
IMPACTANTS
LES CONTENUS LES PLUS 
INNOVANTS ET LES PLUS 
ORIGINAUX
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Le village Média Brand Content 

Pour sa 2e édition, et fort du succès de la première 
édition, un village spécifique sera dédié au brand 

content vu par les médias (presse, TV, radio, digital). 
Les services dédiés aux contenus, les régies et les 

services publicité des médias pourront promouvoir 
auprès des marques annonceurs : savoir-faire, 
création et technologie pour mettre en avant 

le contenu de marques dans les médias.

2e 
édition



pourquoi participer à

2 
jours

 

1 300 
visiteurs

60 
exposants

30 
conférences

35  
ateliers

2 
déjeuners

Les directions marketing et communication 
attendent ce rendez-vous annuel pour 

Valider et performer leur stratégie de 
contenu

Découvrir des nouvelles solutions proposées par 
les agences de brand content
Accentuer le rôle du contenu de marques dans 
une stratégie globale de communication
Transformer l’utilisateur en client
Rentabiliser les composantes d’une stratégie de 
contenus : content marketing, brand content, 
inbound marketing…

Améliorer l’efficacité de sa Content Factory
Comment la créer ?
Comment la rentabiliser ?
Décider d’internaliser ou externaliser sa 
production de contenus ?
Mettre en place tous les outils au sein d’une 
Content Factory performante (texte, images, 
podcasts, vidéos, datas, immersifs, UX éditorial)

Appliquer son contenu de marques 
à des territoires de plus en plus larges

Contenu éditorial
Droits dérivés, licences de marques
Réseaux sociaux 
Brand packaging
Audio et podcasts
Emissions Web TV
Brand gaming & Brand urbanism
Retail media
Fiches produits
Contenus événementiels
Digital
Print : magazines, livres

••••••••••••
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all for content ?
Vous 

proposez des 
solutions 

éditoriales et 
un savoir-

faire techno-
logique du 

contenu au 
service des 
marques ?

Pendant ces 2 jours exceptionnels :

Rencontrez les interlocuteurs privilégiés des marques
Exposez vos solutions dans des ateliers d’échanges 
privilégiés avec vos clients potentiels ciblés
Assistez à des conférences stratégiques et 
applicatives 
Participez à 2 déjeuners autour du contenu de 
marques
Invitez vos clients lors des Content’Innovations 
d’All for Content

••
•
•
•

Print Premium

Marques, misez sur le papier pour 
votre communication premium ! 

La journée du 6 juin 2023, plusieurs 
sessions seront consacrées à la 

communication print :
• Comment le digital réinvente 

le papier ?
• Les différents supports de 

valorisation d’une communication 
par le print

Livre de marques - Journal de 
marques - Catalogue de voyages 

- Packaging - Brochures de 
présentation de l’entreprise et de 
ses marques - Le print dans une 

stratégie mix canal

La Content Factory

• La nécessité logistique d’une Content Factory
Optimiser les processus de création et de 

production - Améliorer la productivité et la gestion 
de contenu - Centraliser les assets et les outils

• L’organisation d’une Content Factory
Les composantes - Les compétences internes - 

Les outils - Les territoires d’application

• Les outils d’une Content Factory 
PIM - DAM - ECM

• Les assets d’une Content Factory
Texte, images - Audio - Vidéo - UX éditorial - 

Data et créativité

• Internaliser ou externaliser sa Content Factory

Une communication multicanale pour un Brand Content performant 

Web 
et mobile

nouveaux
formats

réseaux
sociaux

DATA

print



qui visite all for content ?

les fonctions des visiteurs

DIRECTION GÉNÉRALE ET SERVICES GÉNÉRAUX 
Direction générale, Direction financière

COMMERCIAL, MARKETING & COMMUNICATION 
Direction marketing, marketing digital, 
Direction communication, Direction 
commerciale, Directeur de marques, 
Brand Content manager, Direction du 
contenu, Community manager, Social 
média manager

NOUVEAUX MÉDIAS 
Développeur Multimédia, UX designer, 
Direction développement multicanal, 
Direction transformation numérique, 
Direction nouveaux médias, Direction 
cross-média

PRODUCTION, OPÉRATION & SERVICES 
INFORMATIQUES 
Direction technique print    et digitale, 
Direction des opérations, Direction de 
projet dématérialisation, Direction de 
projet éditique, Direction des systèmes 
d’information, direction informatique

 Les acteurs 

 MARQUES Alimentaire • Assurances • Distribution • 
Habillement • Hygiène, beauté • Industrie • Luxe • Services, 
télécom • Voyages, tourisme • Administrations, collectivités 
• TPE, PME 

ARCHITECTES DU CONTENU Agences de communication • 
Agences publirédactionnelles • Consultants en contenus de 
marques • Agences éditoriales • Agences de magazines de 
marques • Agences médias  • Régies publicitaires spécialisées 
en contenu de marques • Plateformes multicanales • SSII • 
Studios de création

MÉDIAS CRÉANT DU CONTENU DE MARQUES 
Livres • Presse 

qui expose 
à all for content ?
LES OUTILS ET SOLUTIONS 
Archivage • Blockchain • Beacon • CMS - Content 
Management System • DAM - Digital Asset Management 
(photos, images, vidéo, audio) • Data management • 
Dataviz • Editeurs de logiciels • EMM - Enterprise 
Mobility Management • Gestion de la bibliothèque de 
contenus • Impression numérique personnalisée • PIM - 
Product Information Management • Metaverses • NFT • 
Print’Connect • Podcasts • Vidéo • Réalité Augmentée • 
Réalité virtuelle • Chatbots • Assistants vocaux • 
Solutions de contenu éditorial • Son • Storytelling • 
Streaming • Veille • Web-to-média • 
Web-to-print • Web-to-store



statistiques 
et profils
des visiteurs 
en 2022 PROFIL 

DES VISITEURS 
PAR FAMILLE

PROFIL 
DES VISITEURS 
PAR SERVICE

Dorothée Thuot
dot@dotevents.fr

07 89 66 52 92

15 & 16 juin 25 septembre 25 septembre 5 & 6 décembre

nos autres événements en 2023
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LA PRESSE AU

FUTU R

CONGRÈS

Presse Hebdomadaire Régionale Le livre au futur
OKBO

CREATIV’CREATIV’
LA NUIT DU 

LIVRE

COMMUNICATION, PUBLICITÉ 27,76% 
MARKETING 23,37%

COMMERCIAL / PUBLICITÉ / RÉGIE 16,43%

DIRECTION GÉNÉRALE 12,89%

ÉDITORIAL / RÉDACTION 8,92%

CRÉATION 5,95%

INDÉPENDANT 2,83%

INFORMATIQUE 1,84% 

AGENCES  45,27%

ANNONCEURS 25,21% 
ÉDITION 9,56%

AUTRES MÉDIAS 6,93% 
SERVICES 5,67% 
FOURNISSEURS 4,41%

INSTITUTIONS 2,94%

sont des 
décideurs

59%


