
 
 

 

 

 
 

 
COMMUNIQUÉ DE PRESSE 

Paris, le 19 mai 2022 
 

 
ALL FOR CONTENT 2022 

UN GRAND SUCCÈS – 1 300 VISITEURS 
–  

LE CONTENU DE MARQUES A PRIS DE LA HAUTEUR  
 

 
 
 

 
New Cap Event Center - Paris XV 

  Les 17 et 18 mai 2022 
Deux jours rythmés par 60 exposants et de nombreux experts,  

qui ont séduit 1 300 personnes. 
 

 
L’événement incontournable de l’écosystème du contenu de marques, de sa création à sa 
diffusion, All for Content, a ouvert ses portes au New Cap Event Center ces 17 et 18 mai 
et sonne, après 2 ans d’absence, le retour des rencontres professionnelles d’ampleur.  

Cette édition a rencontré un franc succès, et confirme All for Content comme un 
laboratoire d’idées à ne pas manquer pour la Profession ! 

 
 

All for Content se révèle d’années en années comme LE véritable rendez-vous des marques. 
 

Elles ont d’ailleurs été nombreuse à participer : 
Carrefour, Hermès, Very Chic, Seb, Ladurée, Decathlon, Air France, Daniel Féau, EDF, Yves Rocher,  
Chanel, Dior, Castorama, Accor, l’Oréal, Orange, Macif, Groupe Pichet, Bayer … 

 
 

1 300 personnes ont pu profiter de cette occasion unique d'être au cœur de la Profession, pour échanger avec les grands 
acteurs de la communication, découvrir les nouveautés et les innovations, pour les aider à améliorer leurs stratégies, 
préparer l'avenir de leur marque et envisager des perspectives d’avenir. 
Les participants ont éprouvé un réel besoin d’échanger et une immense joie de se retrouver en physique. 
« Nous sommes des personnes physiques, il fallait retourner au contact, et penser au non digital » 

 
 
 

4e 
ÉDITION 
 



 
 

 

LE PROGRAMME 
 

Le village Média Brand Content, notre nouveauté inédite de cette 4ème édition pour favoriser la rencontre entre les médias, 
les marques, les agences de contenus ou les agences médias, a beaucoup séduit : 15 exposants et sponsors, 13 ateliers, 5 
conférences. 
 
Trois temps conviviaux ont permis de compléter l’offre proposée aux visiteurs : 

- 2 déjeuners ont donné la parole à Decathlon, Prodigious et 14 Haussmann Groupe Figaro, de dévoiler leurs meilleures 
practices pour réaliser une content factory performante.  
Alors que l’AACC Customer Marketing et l’ACPM dévoilaient aux marques deux études exclusives sur l’attitude des 
consommateurs face au brand content et la place du print dans la communication de marques. 

- Le salon a été l’occasion de remettre 9 trophées axés sur les thématiques propres à notre événement : 
Ø Les meilleures composantes de la création éditoriale 
Ø Les meilleures campagnes de brand contant dans les supports print et digitaux 

 
Des conférences de haute qualité 

« Le SEO c’est très bien mais pas au détriment de l’expérience utilisateur, celle-là seule perdurera. Bien veiller à la prédictibilité 
des liens, à la lisibilité et éviter toute complexité cognitive » Cyrille Frank ESJ PRO, L’UX Editorial au service de la marque et de 
son contenu 
 
« Le brand content ne suffit plus pour convaincre les consommateurs, pourtant il est essentiel pour générer de la préférence de 
marque » Shirley Curtat Cadet, COM' DES ENFANTS/AACC 
 
« La créativité dans le brand content, c’est une formule entre l’idée et le format, qui doit générer de l’interaction » Lionel Curt 
et Sophie Noël, AACC DIGITAL, Le Brand Content au prisme de la créativité digitale 
 
« Il y a un avant et un après dans la façon dont on traite la marque » « Le consommateur aime les marques qui font et pas 
seulement qui disent » « La marque doit servir l’intérêt général, c’est devenu une obligation », Conférence du retour de l’IAA en 
France, Pascal Cübb, Thierry Jadot, Séverine Nübel, Valérie Decamp, Antoine Dubois, Laurent Allias 
 
 

All for Content 2022 en chiffres 
 

2 jours 
60 exposants toujours plus innovants 

1 300 visiteurs 
30 conférences 

35 ateliers 
2 déjeuners VIP 

1 cérémonie des Content’Innovations 
 
 
Rendez-vous en 2023 !  
All for Content rassemblera de nouveau les experts et acteurs de la Profession entière pour 2 jours les 31 mai et 01 juin 
2023, pour une 5ème édition toujours plus ambitieuse. 

 
 
Directrice du salon 
Dorothée Thuot – DotEvents – 07 89 66 52 92 – dot@dotevents.fr 
Contact Programme 
Patrick Thuot – DotEvents – 06 07 39 99 24 – patrick.thuot@dotevents.fr 
Contact Presse 
Albane Fabre – DotEvents – 06 74 70 52 89 – albane@dotevents.fr 
 
Vous pouvez nous suivre sur :  
Inscriptions bientôt ouvertes sur www.allforcontent.fr 
Pour plus d’informations, connectez-vous sur www.allforcontent.fr 
  

À propos d’All for Content 
Créé en 2018, c’est le seul salon en France à se consacrer exclusivement au contenu de marques. All for Content rassemble pendant 2 jours, 
dans un même lieu, à Paris, toutes les nouvelles solutions de contenu multicanal pour concevoir, produire et diffuser le contenu de marques. 
C’est un véritable laboratoire d’idées et de savoir-faire pour la communication digitale des contenus et des documents au service des marques.  


